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［摘 要］ 文化符号是城市文化最具 代 表 性 又 最 通 俗 易 懂 的 外 显 层 面。城 市 靠 符 号 来 记 忆，城 市 文

化符号是城市文化精神的象征，是濡染城市记忆的窗口。北京城市文化符号的软实力特征是历史性与当 代

性、国家性与地方性、物质性与非物质性等的交汇。北京在迈向世界城市的过程中，既应加强 已 有 城 市 文

化符号的维护和传播，更应有意识地新建一些代表北京的世界城市特征的新型城市文化符号。
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北京要建设世界城市，城市文化及其软实力

建设应是一个不可缺少的重要方面。世界城市是

指国际 大 都 市 的 高 端 形 态，对 全 球 的 经 济、政

治、文化等方面有重要的影响力。其具体特征表

现为国际金融中心、决策控制中心、国际活动聚

集地、信息发布中心和高端人才聚集中心五个方

面。除此之外，“世界城市” 还需具备以下五项

支撑条件: 一是具有一定的经济规模; 二是经济

高度服务化，聚集世界高端企业总部; 三是区域

经济合作紧密; 四是国际交通便利; 五是科技教

育发达，生活居住条件优越。如果说这五个方面

和五项条件作为硬性指标，构成了世界城市的硬

实力体系，那么以此为基础而生长起来和传播出

来的柔性的城市吸引力及感染力，应当构成世界

城市的文化软实力体系，其中城市文化符号具有

突出的价值。本文从北京文化符号的角度，就世

界城市的软实力建设谈点初步看法。

一、北京文化符号与世界城市记忆

文化软实力是指特定人类共同体的生活价值

系统及其符号象征形式向外部呈现的柔性吸引力

和感染力。城市的文化软实力是城市整个文化力

量的感 性 显 现 状 态，大 致 由 外 向 内 分 为 四 个 层

面。第一层面是外显层面，由城市最显豁的文化

符号系统组成。指的是那些在公众直觉中足以代

表整个城市形象的象征符号系统，包括真实人物

和虚构人物，真实事物和人工作品。第二层面是

外隐层面，由城市的文化传媒系统组成。集中体

现为城市核心价值体系、生活方式、文明风尚等

能够转化为城市符号表意系统的产品生产及其传

播能力。第三层面是内显层面，由城市的文化体

制系统组成。这一动力或支撑系统把隐性的内在

层面的价 值 系 统 加 工 为 文 化 传 媒 层 的 产 品 或 品

牌，充当第二层面与第四层面的中介环节。第四

层面为内隐层面，由城市的文化价值系统组成。

指的是那 些 位 于 其 价 值 系 统 深 层 或 隐 或 显 的 思

想、观念、价值体系、行为方式等。

在这四个层面构架中，文化符号构成北京城

市文化的最外层。如一提起北京，人们首先想到

的就是胡同、同仁堂、天坛、大栅栏、老舍、曹

禺、 北 京 人 艺、 联 想、 葛 优、 冯 小 刚 等

等。





陶醉在 北 京 城 内 丰 富 的 生 活 里，那 种 丰 富 的 生

活，对当地的居民就犹如伟大的慈母，对儿女的

请求，温和而仁厚，对儿女的愿望，无不有求必

应，对儿女的任性，无不宽容包涵，又像一棵千

年老树，虫子在各枝丫上做巢居住，各 自 安 居，

于其他 各 枝 丫 上 居 民 的 生 活 情 况， 茫 然 无 所

知。” 也就是说，北京城市生活所蕴含的生活价

值系统，正是通过对文化符号的日常体验而缓慢

地濡染进个体身心的。所以，从北京的一系列文

化符号中， “木兰学到了容忍宽大，学到了亲切

和蔼，学到了温文尔雅，



会、鸟巢、神舟飞船、北大清华、GGHI、联想、

春晚、百家讲坛、水 立 方、同 一 首 歌，共 十 项，



钟” 钟楼。有 名 的 世 界 城 市 巴 黎， 则 有 多 达 四

项进入前一百三十位: 卢浮宫、埃菲尔铁塔、时

尚之都巴黎、香榭丽舍大街。其中，卢浮宫和埃

菲尔铁塔分别高居第十一位和三十一位。就亚洲

城市来说，在世界城市中排名最高的东京，有多

达三项进入前五十位: 动漫文化、宫崎骏、樱花

( 当然，这三项或许不只代表东京，而可能代表

了整个日本) 。

在上面这四座公认的世界城市中，中国大学

生眼中最具世界城市象征意味的文化符号可以分

为五类 ( 数量由多到少依次是) : 第一类是历史

或博物类文化符号四项，即卢浮宫、香榭丽舍大

街、大英博物馆、 “大笨钟” 钟楼; 第二类是时

尚类文 化 符 号 三 项，即 时 尚 之 都 巴 黎、动 漫 文

化、宫崎骏;



都需要积极地展现和提升。

最后，北京城市文化符号建设，实际上是与

北京城市的文化传媒、文化体制和文化价值等相

互联系、共同作用的，它们是同一个整体中的不

同方面。北京的世界城市软实力建设，需要各方

面的协同努力。

北京城市文化符号建设已是刻不容 缓 的 事。

中国社会科学院多年来一直在做世界城市五百强

排名。据其 &’’" J &’!’ 年 统 计，前 十 名 中，美

国城市占四席，可见其总体实力不可动摇。北京

从第六 十 六 位 升 至 五 十 九 位， 不 仅 距 纽 约、东

京、伦敦和巴黎还很遥远，离香港也不近。排名

第十位的香港是目前中国名列前茅的世界城市，

北京与之差距较大。不过，北京目前专心致志地

做好自己的城市文化符号建设及相关工作，正是

逐步缩小差距的一条必由之路。

不可否认，有些文化符号确实在无可挽回地

走向消逝，如胡同、四合院等，但有些文化符号

还在顽强地保持坚挺，更有些文化符号在强势生

长，如北京奥运会、鸟巢、水立方等。在北京加

快世界城市建设步伐的今天，更有理由对它的城

市文化符号的保护和建设抱有足够的信心和期待。

注释:

［!］ 汪 曾 褀 * 胡 同 文 化 ［@ ］* 汪 曾 褀 全 集: 第 $ 卷

［G］* 北京: 北京师范大学出版社，!""#*

［&］ 王一川，张洪忠，林玮 * 我 国 大 学 生 中 外 文 化 符 号

观调查 ［K］* 当代文坛，&’!’ ($) *

［%］ 陆绮雯，吴 名 遂 * 城 市 符 号 是 文 化 资 本———张 鸿 雁

教授 的 “城 市 文 化 资 本 ” 论 ［L ］* 解 放 日 报，

&’!’ A ’" A &(*

4567689 &:;<:=>; ?@A-B; >8C D<E &B8E<=:F<6B8 BG
?BG< HBI5= 68 </5 J;B->; &6<@ KB;5

M@L? N0-95


